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B) OBJETIVO GENERAL Y ESPECÍFICOS DE LA MATERIA
Como continuación de la materia Emprendedor I, en la parte dos, se estudiarán aspectos relacionados con la Gestión de Marketing y Ventas y los Fundamentos de la Contabilidad. 
C) CONTENIDO DE LA MATERIA
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(support, scope, speed, stock)
El plan de marketing
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El plan de ventas
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Caso práctico


FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD

Información Financiera

Proceso de la Contabilidad

Ciclo contable en las Empresa de Bienes y Servicios
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