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Este es otro momento de aprendizaje. Dé lo mejor que pueda de usted, escribiendo - para cada pregunta – las ideas claves de lo propuesto. Se espera dos o tres párrafos por cada respuesta, esto es: claridad de ideas, no de detalles. 
Le deseo que le vaya de lo mejor.

1. Describa, en sus palabras, lo que es la Sociedad de la Información, sus oportunidades y desafíos.

2. Tomando como base la lectura que usted ha realizado de la publicación del PNUD, Las Tecnologías de la Información y Comunicación para el Desarrollo Humano. Informe sobre Desarrollo Humano. Ecuador 2001, defina las líneas principales que, a su juicio, son las más importantes para que el país mejore su acceso a la sociedad de la información.
3. Fundamentado en el Modelo de Ciberestrategia de Bickerton et. al, realice un esquema breve de lo que podría ser la ciberestrategia de mercadeo para un sector de la organización a la cual usted sirve. Describa primero la función del sector elegido. (Si no trabaja todavía, o si lo prefiere, haga su esquema de ciberestrategia para una organización ideada por usted).
4. ¿Como puede aplicar los conocimientos y experiencias de este seminario en su vida como profesional de la gerencia estratégica de mercadeo?
